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GLOBAL GIFT
	Our misson s to bridge global art and commercial resources by fotering cros-border trade partnershus. Through cultural exchange and reciprocaappreciation of global gifts, we cultivate dialogue that transcends civlizations, nurturing mutual understanding in a connected world.



[bookmark: _GoBack]附件1
中国国际消费品博览会
“全球好礼 消博好物”参选信息表
“在艺术中，我们与世界相遇。”

企业及品牌信息
1. 企业名称（中/英文）：
2. 企业注册地及总部地址：
3. 品牌名称（如与企业名称不同，请单独填写）：  
4. 企业官网及官方社交媒体链接：
5. 联系人信息： 
   - 姓名： 
   - 职务：
   - 联系电话：
   - 电子邮箱：

参选产品信息
6. 产品名称（中/英文）：
7. 产品类别（请在适当类别前打✔）：
1)    - ☐ 文化创意与设计
2)    - ☐ 传统工艺与手作
3)    - ☐ 文博与文旅
4)    - ☐ 食品与饮品
5)    - ☐ 时尚与服饰
6)    - ☐ 美容美妆
7)    - ☐ 家居与生活用品
8)    - ☐ 科技与创意融合
9)    - ☐ 健康与养生
10)    - ☐ 体育与户外
11)    - ☐ 交通与出行
12)   - ☐ 其他（请注明）：_________  
8. 产品图片及视频链接（建议提供高清图片3-5张，视频时长不超过2分钟）：
9. 产品核心卖点（限200字）： 
10. 产品定价（建议标注市场零售价及规格）： 
11. 产品上市时间：



产品特色与评选标准匹配  
12. 该产品如何体现“全球好礼 消博好物”评选标准？（请根据以下要点填写，至少选择2项描述）
   - ☐ 独特性和领先性 (产品在设计、技术或使用体验上的独特性与前沿性)：______  
   - ☐ 设计性与美观性（独创性与设计感、体现产品风格与品牌价值）：______  
   - ☐ 实用性与市场竞争力（符合国际标准、政府与行业支持、性价比、消费者满意度）：______  
   - ☐ 本土化与文化特色（是否具有本民族、本土文化特色元素）：______  
- ☐ 高品质（产品是否采用独特工艺，具有匠心品质）：______  
   - ☐ 美誉度（品牌资质与荣誉、是否已在国际/国内市场产生影响力，具备国际市场拓展力）：______  
- ☐ 文化艺术性（是否具备审美创新、品牌故事、人文思想、文化传承）：______  
   - ☐ 环保性与可持续发展（产品安全与合规，是否符合环保、可持续发展理念）：______  
   - ☐ 社会公益性（是否增进社会福祉、社会公益、体现社会责任感）：______  
   - ☐ 国际性（是否具有全球市场审美、文化包容性，体现文化交流与多元融合）：______  

品牌及市场表现
13. 该产品是否获得过国际/国内奖项或认证？是否由国际/国内著名设计师设计（如有请列出）：
14. 产品的主要销售渠道（线上/线下，国内/国际）：
15. 该产品是否已出口至其他国家？（如有请列举主要市场）：

企业承诺与授权
16. 本企业承诺参选产品符合中国及出口国质量标准，自愿参与消博会推广活动。
- ☐ 是  
- ☐ 否（请说明原因）  
17. 是否愿意参与消博会期间的“全球好礼 消博好物”推介活动（如展示、直播、论坛、颁奖等）？  
- ☐ 是  
- ☐ 仅参与评选  
- ☐ 其他（请注明）：______  

知识产权、产品质量及授权特别声明
18. 企业特此郑重声明，参选产品及所提交的全部相关资料（包括但不限于产品图片、视频、文字介绍等），不侵犯第三方知识产权，若因侵权导致海南国际经济发展局及国际奥艺委员会损失，本企业将承担包括诉讼费、律师费、赔偿金等全部法律责任。
- ☐ 是  
- ☐ 其他（请注明）：______  
19. 企业确认，参选所提供的产品无环保问题，质量达到同行业先进水平，具有有效的检验报告，近三年无质量抽检不合格或消费者质量投诉及其他不良的情况。
20. 企业确认，自产品提交参选之时起，即不可撤销地授予海南国际经济发展局及国际奥艺委员会在消博会相关活动期间及后续宣传推广过程中，免费使用与参选产品相关资料进行展示、宣传等活动的权利。该授权范围包括但不限于线上平台（如官方网站、社交媒体账号等）和线下场景（如展会现场展示、宣传册发放等）。
 ☐ 是  
- ☐ 其他（请注明）：______  

[bookmark: OLE_LINK4]附加材料(必须提交)
A. 产品详细说明和品牌介绍（300字以上，Word文档或PPT图文形式）；
B. 产品图片或效果图（3-5张，大小1M以上、10M以下，白底实物图与场景图最好）；
C. 企业Logo（企业和品牌标识，提供AI或PS源文件）；
D. 企业资质证明/营业执照；
E. 联系人姓名及电话。

附加材料（可选）补充说明（企业希望补充的其他信息）： 
F. 准备支持材料，如设计思路、功能用途、文化内涵、材料工艺、检验报告、知识产权证明、企业资质证明等（如有）。
G. 其他辅助加分资料（专利编号说明、环保材料应用说明、安全性能说明、社会公益成绩或报导等）。

21. 提交方式：
1) 将盖章后的申报表扫描件、知识产权承诺书扫描件及佐证材料打包，发送至指定邮箱[globalgift@investhainan.cn]。
2) 邮件主题注明：“全球好礼 消博好物”申报+企业名称+产品名称。
3) 截止时间：2026年3月15日。

企业签名与盖章（电子版/扫描版）：
日期：
*说明：
1. 该表为“全球好礼 消博好物”推介评选的企业提交模板，具体评选标准请参考官方文件。  
2. 评选结果将在消博会期间公布，入选产品将获得官方展示与推广机会。  





附件2
知识产权承诺书

致：海南国际经济发展局及国际奥艺委员会

本单位在充分知晓并自愿接受海南国际经济发展局（下称"经发局"）及国际奥艺委员会“全球好礼 消博好物”征集和参选的全部公开信息、要求及其附件的前提下，向海南国际经济发展局及国际奥艺委员会作出如下承诺：

第一条  承诺人严格遵守中华人民共和国关于知识产权保护的相关法律法规，且该遵守义务涵盖其参加本届消博会及“全球好礼”活动的全部行为。

[bookmark: auto_fouce_2][bookmark: tip_risk_bookmark_3]第二条  承诺人保证，其在消博会和“全球好礼 消博好物”上展示的全部产品均为其合法拥有或经合法授权可展示的产品，拥有或被合法授权使用相关产品的完整知识产权，且不侵犯任何第三方的合法权益。如因展示产品或其展示、评选、宣传、销售等行为中侵犯第三方合法权益，导致国际奥艺委员会或经发局以及相关方遭受任何损失（包括但不限于经济赔偿、商誉损失、行政处罚、罚款、律师费、诉讼费、仲裁费、保全费、保全担保费、公证费、鉴定费、评估费、差旅费、商誉修复费用及为应对该等纠纷所支出的一切调查、咨询、协调费用），承诺方应承担全部赔偿责任。本保证义务自本承诺书签署之日起持续有效，不因本届消博会的终止、闭展而免除。

[bookmark: auto_fouce_4]第三条  承诺人保证其因参加本届消博会和“全球好礼 消博好物”奖项征集和参选活动制订的所有展览展示、宣传推广方案及实施行为，以及展会上使用的展品、展板、展台、宣传资料、音频视频素材等全部内容均已进行合规审查，且不侵犯任何第三方的合法权益，亦不侵犯经发局和国际奥艺委员会的知识产权及相关利益。

[bookmark: auto_fouce_7][bookmark: auto_fouce_6]第四条  承诺人应在【被通知获奖前】前，将其参加本届消博会和“全球好礼 消博好物”活动涉及专利、商标等知识产权内容的权属证书复印件（若为授权使用的，还需提交合法有效的授权文件复印件）提交至经发局指定渠道，并确保提交的文件真实、完整、有效；同时承诺严格按照规定规范标注知识产权标记、标识。 
承诺人违反本条规定的，经发局有权要求其限期改正；逾期未改正或情节严重的，经发局有权拒绝其相关展品入场、取消其参评资格或要求其撤展，且承诺人仍应依据第二条承担相应赔偿责任。承诺人承诺，若经发局或国际奥艺委员会要求，承诺人应在5日内提供与参展产品知识产权相关的补充证明材料或说明，配合我方进行知识产权合规审核。

[bookmark: auto_fouce_11]第五条  承诺人不可撤销地同意，经发局和/或国际奥艺委员会有权在全球范围内，以任何合法形式（包括但不限于印刷、书面、电子、网络、展会现场展示、新媒体传播、汇编出版等）无偿使用承诺人的全部或部分品牌、产品、知识产权内容及与本次活动相关的所有素材进行宣传、推广、发表、展示、汇编等，无需向承诺人支付任何费用、版税或其他任何形式的报酬，且该授权为非排他性的，可转授权给我方合作方使用。
[bookmark: auto_fouce_16][bookmark: auto_fouce_13]第六条  承诺人承诺，违反本承诺将承担相应的法律责任，并依据本承诺书第二条的约定，赔偿由此给经发局、国际奥艺委员会和政府有关部门造成的全部损失。 

[bookmark: auto_fouce_14]第七条 生效 本承诺书自承诺人签字并盖章之日起生效。 

第八条 争议解决
[bookmark: auto_fouce_17]因本承诺书引起的或与本承诺书有关的任何争议，双方应首先友好协商解决；协商不成的，任何一方均有权将争议提交海南国际经济发展局/国际奥艺委员会所在地有管辖权的人民法院诉讼解决。

第九条 通知与送达
与本承诺书履行有关的通知，应以书面形式（包括但不限于电子邮件、短信、传真）送达以下地址。一方变更通知或送达地址，应提前3日书面通知另一方，否则按本条款约定发出的通知即视为有效送达。以下地址同时作为司法文书送达地址。

第十条
承诺人保证，其在本届消博会和“全球好礼”活动中展示、销售或宣传的全部产品（包括但不限于展品、样品、赠品等）均符合中华人民共和国相关法律法规关于产品质量、计量、安全、卫生、环保及消费者权益保护的规定，具备合格的产品质量，不存在任何质量缺陷或安全隐患。承诺人承诺，若因其产品问题引发任何消费投诉、纠纷或消费者权益争议，承诺人将积极、妥善、及时处理，并独立承担由此产生的一切法律责任及经济损失。若因承诺人处理不当或不及时，导致消博会组委会、国际奥艺委员会或相关方声誉受损或卷入纠纷，承诺人应依据本承诺书第二条的约定承担全部赔偿责任，并积极配合组委会消除不良影响。
承诺人地址：【待承诺人填写】
海南国际经济发展局地址：海南省海口市国兴大道15A号全球贸易之窗。



[bookmark: OLE_LINK5][bookmark: tip_risk_bookmark_18]承诺人（法定代表人或授权签字人）：

承诺人身份证号（法定代表人或授权签字人）：

承诺单位统一社会信用代码：

承诺单位（盖章）：

日期：







附件3
“全球好礼 消博好物”参选及评选流程

“全球好礼 消博好物”的参选及评选流程由国际奥艺委员会（WOAC）与海南国际经济发展局联合制定，“全球好礼 消博好物”在全球范围内，通过参选、评选、颁奖、公益、宣传等活动，保护好各国、各民族的品牌，找寻且鼓励驱动品牌增长的好产品与好故事，促进文化和消费层面的交流合作，增强“全球好礼 消博好物”在产品、品牌和公司建设层面的发展。我们始终保持公开、公平、公正、中立的原则，由各方专家独立评审团进行评审。具体参选及评选流程如下：

1、 项目背景与项目标准
依据独特性与领先性、设计性与美观性、实用性与市场竞争力、本土化与文化特色、高品质、美誉度、文化艺术性、环保性与可持续发展、社会公益性和国际性十大核心维度深度研讨与层层筛选，确保获奖产品在品质、创新、设计、用户体验、市场销量及传播声量等方面均有潜力展现出卓越非凡的实力，它们不仅为消费者带来前所未有的高满足感，更在全球商业语境中重新定义了 “好” 产品的标准，成为推动行业发展、引领消费升级的强大动力源，其影响力将激励更多品牌砥砺前行，追求卓越品质与创新突破。为保证所有奖项的专业性、严肃性和权威性，我们邀请各个相关领域的专家作为评委成员，从十个维度针对参选产品给出专业评分，整个评审公开、公平、公正、中立。同时，国际奥艺委还同步联合多家跨境领域知名咨询公司、协会研究院、消费机构的专家，作为顾问成员，给予奖项评选工作相应咨询、建议与支持，一些有融资需求的企业可及时推荐与资本建立连接。

2、 行业分类与奖项设置
详见《全球好礼 消博好物行业分类与奖项设置》，共设置11个行业分类和3个层级、7个奖项类型。

3、 评选标准与办法
详见《全球好礼 消博好物评选标准与办法》，共设置10大核心评选维度和百分制评分办法。

4、 申报参选
1. 确认申报资格
1) 申报主体需为中国境内或者海外任何国家/地区注册的独立法人，从事各类消费品的研发设计、生产、经营服务的企业或事业单位。
2) 申报产品已经上市，一个产品只能申报一次，申报产品需具有文化创意特性，具有较强的商品属性、体现在地文化传统或地方文化元素，且无知识产权纠纷，质量达标，近三年无重大质量抽检不合格或消费投诉记录。
2. 下载申报文件
登录中国国际消费品博览会官网或公众号（https://www.hainanexpo.org.cn/）
登录投资海南官网或公众号（http://investhainan.cn），下载以下文件：
1）“全球好礼 消博好物”参选报名表
[bookmark: OLE_LINK6]2） 知识产权承诺书
3）“全球好礼 消博好物”参选及评选流程
4）“全球好礼 消博好物”评选标准与办法
5）“全球好礼 消博好物”行业分类与奖项设置

3. [bookmark: _Hlk223081469]准备申报系列材料：以上述正文申报要求为准

5、 专业评审
国际奥艺委员会和海南国际经济发展局组织专家对申报材料进行评审，分为初评、专家评审和组委会评审，组委会评审是终评。初评合格的产品纳入备选库，专家评审后可参选入围提名奖，终评综合考量后确定年度获奖名录。
1. 初评：由项目专业团队审核产品的文化属性、质量证明等基础资质。
2. 专家评审：国际文化、商业领域专家、艺术家、设计师从艺术性、技术领先性等维度综合评分。专家评审是最终获奖的重要依据。
3. 组委会评审：针对有争议的、分数接近的、品类扎堆等问题，由组委会做最后决定并排序获奖作品。
4. 公示确认：通过最终评审的产品将在中国国际消费品博览会官网公示，公示期一般为5个工作日。

6、 后续服务
1. 获奖权益
入围作品和获奖作品拥有如下权益：
1) 入围获奖作品有资格参加“全球好礼 消博好物”的评选；
2) 入围作品和获奖作品优先亮相于消博会官网、线下活动、评选巡讲、颁奖典礼、酒会或晚宴；
3) 获奖作品有机会亮相于消博会后各类展览会和展陈空间；
4) 获得由国际奥艺委员会和海南国际经济发展局共同颁发的获奖证书（白金奖、金奖、银奖、提名奖等）；
5) 获得由国际奥艺委员会和海南国际经济发展局共同颁发的获奖奖杯（白金奖、金奖、银奖）；
6) 获得由国际奥艺委员会和海南国际经济发展局共同颁发的获奖奖牌（提名奖）；
7) 无论是入围作品和企业，还是获奖作品和企业，都可获得电子证书和纸质证书，纳入“全球好礼 消博好物”产业促进计划产品数据库；
8) 无论是入围作品和企业，还是获奖作品和企业，都有机会获得消博会媒体包和媒体见面会；
9) 无论是入围作品和企业，还是获奖作品和企业，都有机会获得海南国际经济发展局安排的公益活动和商业活动；
10) 无论是入围作品和企业，还是获奖作品和企业，都有机会获得国际奥艺委员会安排的全球媒体宣传；
11) 无论是入围作品和企业，还是获奖作品和企业，都有机会参与国际国内展会展示、品牌联名合作、宣传推广等活动，享受相关增值服务；
12) 无论是入围作品和企业，还是获奖作品和企业，都有机会获得在联合国、国际组织或者其他机构宣传、展示和交流的资源；
13) 国际奥艺委员会有权利取得并在其非商业性宣传中使用获奖者的名称、介绍或和产品及品牌信息；
14) 获奖者有权利在同等条件下优先参与或者赞助“全球好礼 消博好物”其他活动的资格。
2. 媒体宣传
国际奥艺委员会联合海南国际经济发展局，提供如下媒体服务包：
1) 预热宣传：大力宣传“全球好礼 消博好物”的背景、过往评奖、新一年计划、获奖含金量、专业度等内容；
2) 评选和颁奖报导：及时报导每届消博会“全球好礼 消博好物”入围作品、获奖作品和各项活动；
3. 对接会议
海南国际经济发展局将应获奖企业要求，组织有针对性的商务对接会，促进企业间合作、沟通、签约和达成交易。
4. 企业走访
在消博会之后，国际奥艺委员会将联合消博会及有关商会、协会，走访获奖企业，寻求深入合作和创造更大的共赢。
5. 邀请露出
无论是入围作品和企业，还是获奖作品和企业，都有机会受邀获得国际奥艺委员会和海南国际经济发展局安排的其他商业活动，在国际国内展会展示、品牌联名合作、宣传推广等活动，享受相关增值服务。
6. 社会公益
无论是入围作品和企业，还是获奖作品和企业，都有机会获得在联合国、国际组织或者其他机构宣传、展示和交流的资源，更有机会参与到国际和国内的慈善公益事业中来。	

附件4
“全球好礼 消博好物”评选标准与办法

“全球好礼 消博好物”的评选维度和标准由国际奥艺委员会（WOAC）与海南国际经济发展局联合制定，具体包含以下核心维度与标准：
一、十大核心评选维度
1. 独特性与领先性：具有以下一项或多项特点，即创新明显，具备前瞻性、新颖性、独创性，符合现代社会的审美趋势，体现科技创新技术和/或人文精神内涵的结合。产品需基于用户需求形成独特竞争力，具备研发创新技术壁垒或是细分品类开创者更佳。在设计、功能或生产技术上具有突破性，要求产品性能参数可量化，智能产品需提供技术专利证明。
2. 设计性与美观性：设计美观，外观造型设计艺术性好，是否和谐、美观，体现产品风格和品牌价值，色彩设计协调或者产品内在设计独特。设计是否具有创新性，是否提出了独特的解决方案。设计是否解决了用户的痛点，是否提高了用户体验，是否方便、舒适、易用。设计是否有效地实现了其预定功能。对于硬件，考虑产品在实际使用中的效率和效果；对于软件，评审则关注用户交互的简便性和可行性。设计需符合目标市场审美趋势。
3. 实用性与市场竞争力：功能实用、易于操作或者用户友好；确保用户的使用体验舒适且安全，满足用户对产品易用性、实用性、安全性和维护便捷性的需求。操作不易过于复杂，满足在操作、可使用性、安全和便于携带方面的要求；经济适用，产品在同类产品中有较明显的性价比，价格具备市场竞争力，消费者在选购中能获得满意度。兼顾品质与价格优势，能够满足国际国内中高端市场需求。
4. 本土化与文化特色：产品或品牌体现民族特色、本土特点，具有比较强的文化符号、艺术美感和工艺特色。设计是否在民族文化的基础上国际化的表达，是否具有视觉吸引力，是否符合目标用户群体的审美需求，是否能够传达品牌的核心价值和文化情感。此外，加分项还包括企业是否布局本土化服务团队，并确保售后服务的便利性，例如适配当地语言、支付习惯与途径等。
5. 高品质：品质精良，从产品到包装，从生产工艺到宣传推广，都兼具高品质特性，能充分体现生产制造的精良，但并不夸大其词。能提供产品说明，质量达到同行业先进水平，具有有效的检验报告，近三年无质量抽检不合格或消费者质量投诉的情况。或者产品是否具有长久的使用寿命，是否能够耐受磨损、时间的考验和环境的影响等。
6. 美誉度：品牌知名度、赞誉度高，产品可提供国际或国内权威机构认证，或由行业专家、艺术大师的背书。获得国际、国内大奖的优先；品牌知名度高的优先；知名设计师的作品优先；社会口碑良好的品牌优先。产品需在海外市场拥有良好口碑，用户对品牌价值观和长期品质有较高认同度。
7. 文化艺术性：文化艺术特色突出，有吸引人的品牌故事、历史文化和产品背景，能够提高消费者对产品所在国/地区文化的理解。强调产品蕴含的文化价值与艺术表现力，比如体现工业文化的特点、精细工业的极致、对非遗传承类价值的延续性、体现东方美学或国际艺术理念的融合等。从造型美学、文化符号运用、设计的巧思等角度思考，例如青花瓷餐具需体现传统纹样与现代实用性的融合。
8. 环保性与可持续发展性：产品或者品牌或者企业文化，任一方面符合绿色环保可持续发展理念。企业可以提供给多角度、多种证明材料，比如可提供通过国际安全认证（如ISO、CE、FDA等）的证书，并符合环保材料、低碳工艺等可持续发展要求。也可在产品材料和生产环节体现碳中和价值贡献，例如是否使用可持续的材料、使用可降解材料或节能技术。还可以提供符合国家标准（如GB/T 1.1）的说明，例如智能穿戴设备需通过EMC电磁兼容性测试，并标注具体检测数值及行业位置。
9. 社会公益性：这是一个加分项目，该产品或品牌参与到社会公益，并取得一定的、比较好的效果，可被认定是对社会公益有贡献的。比如该企业是否考虑社会问题，是否具备社会责任感，是否能带来积极的社会效益或社会影响，是否关注环境保护和社会福祉。
10. 国际性：符合全球市场审美与文化包容性，具备跨文化传播潜力/能力。评审可以从国际同类产品对比的角度，企业也可以自行提供国际适配性文件，要求文化元素适配度比较高。亦可提供符合国际安全认证（如欧盟CE认证），对有害物质（铅、镉含量）设定限值等等，企业对所提供的文件负责。还可以提供该产品或品牌国际化营销能力的说明或证明，以及在国际市场上的口碑与占有率等。


二、评分机制
“全球好礼 消博好物”采取专家评审为主的模式，以量化打分的方法评估，最终由组委会投票确定获奖品牌/产品。评选维度为上述10项，每项满分10分，10表示最高、0表示最低，合计加总后的得分即最后得分，最高得分为100分。具体表格参考如下：
	评选项目（评选维度）
	评分（每项最高10分、最低0分）
	解释与说明

	1、独特性与领先性
	
	

	2、设计性与美观性
	
	

	3、实用性与市场竞争力
	
	

	4、本土化与文化特色
	
	

	5、高品质
	
	

	6、美誉度
	
	

	7、文化艺术性
	
	

	8、环保性与可持续发展性
	
	

	9、社会公益性
	
	

	10、国际化
	
	

	合计
	
	



三、评选流程保障
1. 初评：由专业团队审核产品的文化属性、产品特点、质量证明等基础资质。
2. 专家评审：国际文化、商业领域专家、艺术家、设计师从艺术性、技术领先性等维度综合评分。专家评审后的产品和企业可以获得入围提名资格。
3. 组委会评审：针对有争议的、分数接近的、品类扎堆儿的等问题，由组委会做最后决定并排序获奖作品。
通过上述标准与流程，“全球好礼 消博好物”项目确保评选结果兼具文化深度与商业价值，推动中华文化与全球资源的深度融合。


附件5
“全球好礼 消博好物”行业分类与奖项设置

“全球好礼 消博好物”的奖项设置由国际奥艺委员会（WOAC）与海南国际经济发展局联合制定，具体包含以下核心维度与标准：
1、 “全球好礼 消博好物”门类及行业分类
“全球好礼 消博好物”行业主要覆盖以下领域，涵盖了从传统手工艺到现代科技、从生活实用到文化收藏等多个维度，体现了“全球好礼 消博好物”对多元文化的包容与科技创新、设计创新的融合。
1.文化创意与设计
文创产品、非遗文化创意、国潮、民族文化、艺术衍生品、潮玩开发等。
2.传统工艺与手作
陶瓷、刺绣、木雕、竹编、剪纸、皮雕、金属工艺、漆艺、琉璃制作等。
3.文博与文旅
博物馆文创、景区纪念品、文化主题手办、文旅伴手礼、文化展览与活动策划等。
4.食品与饮品
地方特色糕点、茶叶、咖啡、酒类、传统小吃、健康食品、其他食品饮品等。
5.时尚与服饰
民族服饰、创意配饰、首饰腕表、眼镜美瞳、丝绸制品、时尚潮牌、汉服及传统服饰改良等。
6.美容美妆
美容产品、美妆产品、护肤产品、生活日化产品等。
7.家居与生活用品
茶具、餐具、香薰、灯具、收纳用品、家居装饰品、创意文具、生活用品等。
8.科技与创意融合
智能文创产品、数字艺术与设计、虚拟现实体验、科技文化礼品、家用电器、科技消费产品、智能辅助产品等。
9.健康与养生
食用保健产品、中药制品、养生茶饮、艾草制品、按摩器具、健康理疗产品等。
10.体育与户外
运动纪念品、户外装备、运动服饰、体育文化衍生品、健身器材、穿戴设备等。
11.交通与出行
交通工具、交通卡、旅行箱、旅游配件、出行辅助产品、车载香薰、导航仪周边等。

2、 “全球好礼 消博好物”奖项设计
“全球好礼 消博好物”奖项体系依据上述行业和品类，主要分为以下三个层级，每个行业分别设置：
1. 核心奖项
1) 白金奖（Platinum Award）：授予在十大核心评选维度中综合得分最高的产品。
2) 金奖（Gold Award）：授予在技术、创新、市场表现及文化价值等维度表现卓越的产品。
3) 银奖（Silver Award）：表彰在细分领域实现技术、文化、环保、性能或设计等方面有特色创新的产品。
2. 成长型奖项
1) 行业突破奖（Industry Breakthrough Award）：授予在十大核心评选维度中某些方面有明显突破的产品。
2) 未来潜力奖（Future Potential Award）：授予在技术、创新、市场表现及文化价值等维度具有巨大潜力的产品。
3) 新锐成长奖（Newcomer Growth Award）：表彰在细分领域实现技术、文化、环保、性能或设计等方面有成长性的产品。
3. 提名奖
1) 入围提名奖（Nominated Shortlist Award）：表彰初评后入围的、具有潜力的产品。


[bookmark: OLE_LINK1]国际奥艺委员会“全球好礼 消博好物”将分别按照上述11个门类，奖项数量上限设置如下：
1. 核心奖项：白金奖1名；金奖2名；银奖3名，总共6名。
2. 成长型奖项：行业突破奖、未来潜力奖、新锐成长奖各5名，总共15名。
3. 入围提名奖：上限总共30名。
入围提名获奖作品是在初评之后，从专家评审的作品中选出；核心奖项和成长型奖项获奖作品从入围作品中选出。此外，组委会将设置“全球好礼 消博好物”公益特别奖。所有获奖作品除了参加“全球好礼“和“消博好物”的相关展览展示、公益展示、媒体宣传外，还将纳入“全球好礼 消博好物”产业促进计划产品数据库，由“全球好礼 消博好物”产业促进计划推动作品更多商业应用。
	“全球好礼”和“消博好物”奖项的区分：原则上，无论是否参加本届消博会展览，凡是符合国际奥艺委员会理念和价值观（普遍性、美观性、艺术性、求和谐、反暴力）的产品都有机会被评为“全球好礼”；只有参加本届消博会，且符合中国国际消费品博览会理念（开放共享、共创美好生活、互利共赢、精品创新、可持续发展、展城融合）的产品可以被评为“消博好物”。
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